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RESUMO

A concentragdo da producdo de uvas da regido nordestina localiza-se no Vale
do Submédio Sao Francisco que compreende os estados de Pernambuco e Bahia,
estes em conjunto podem produzir até 2,5 safras anuais. O enoturismo deve ser um
caminho a ser seguido na busca pelo desenvolvimento socioeconémico da regiao.
Com a revisao bibliografica realizada no presente trabalho foi possivel investigar os
avancgos histéricos do enoturismo, explanar os principais desenvolvimentos
tecnolégicos, descrever as caracteristicas dos visitantes, e evidenciar os esforgos
para o desenvolvimento e diversificacdo dos produtos turisticos ofertados nesta
regido. Observou-se que, apesar de ser considerada uma zona relativamente
recente no segmento enoturistico, o Vale do Submédio Sdo Francisco apresenta-se
em constante desenvolvimento, demonstrando o poder dessa ferramenta para

transformacao das esferas sociais, econémicas e do cenario regional como um todo.

Palavras-chave: setor enoturistico; Vale do Submédio Sao Francisco; vitivinicultura;
evolucao; rotas enofluviais.
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1 INTRODUGAO

O Vale do Sao Francisco abrange uma area que se estende por sete estados
brasileiros (TONINI, 2014), Minas Gerais, Goias, Distrito Federal, Bahia,
Pernambuco, Sergipe e Alagoas (SOUZA, 2022). A regido estudada refere-se a uma
parte especifica do Vale, o Vale do Submédio Sao Francisco (VSSF), formado pelas
cidades Juazeiro, Casa Nova e , Sobradinho, na Bahia, e Petrolina, Lagoa Grande e,
Santa Maria da Boa Vista, em Pernambuco.

O Polo de desenvolvimento de fruticultura irrigada do VSSF é um grande
acolhedor de investimentos de todo o mundo. Segundo Correia, Araujo e Cavalcanti
(2001), desde as implantagbdes dos perimetros publicos irrigados na década de 70, e
com as mudancas dos sistemas produtivos de culturas anuais para fruteiras
perenes, desencadearam-se investimentos nos mais diversos aspectos publicos e
privados. A comprovagao do fato do Nordeste apresentar caracteristicas favoraveis
ao desenvolvimento da fruticultura fica evidente quando se fala do Polo Petrolina -
Juazeiro e dos resultados alcangados. A area margeada pelo Rio S&o Francisco &
responsavel por gerar um rendimento anual de R$ 2 bilhdes, criando 240.000 mil
empregos diretos no campo. O VSSF é considerado a maior regiao produtora de
frutas do Brasil (ACB - ASSOCIACAO COMERCIAL DA BAHIA, 2017).

A vitivinicultura nesta regido se desenvolveu por volta da década de 20 com o
cultivo da uva de mesa, sendo na década de 60 o marco da produgdo de vinho
através das politicas e experiéncias em areas de irrigacao realizadas pela Comissao
de Desenvolvimento do Vale do Sdo Francisco (CODEVASF). O inicio da produgéo
de vinhos finos em larga escala foi consolidado pela Fazenda Milano na cidade de
Santa Maria da Boa Vista, em Pernambuco, nos anos oitenta (GALVAO; CASTRO;
MARQUES, 2018).

Em 2019, esta regido do Nordeste brasileiro detinha exatamente 10.485 ha
ocupados com cultivo de uvas, em porcentagem essa area produtiva correspondia a
13,85% da area viticola do pais. Se encontra entre poucas regides no mundo capaz
de produzir até 2,5 safras anuais. Isso mostra que esta cultura apresenta grande
relevancia estatistica nos dados de producdo de frutas no VSF. (MELLO;

MACHADO, 2020). Essa caracteristica é peculiar também do ponto de vista do



enoturismo, pois € possivel encontrar as diferentes fases das vinhas em qualquer
estacdo do ano, permitindo a multiplicagdo de experiéncias turisticas.

Além disso, a regidao se consolida como polo produtor de vinhos e espumantes.
E quando se compara as condi¢cdes tdo diferentes do clima temperado tradicional
vitivinicultor com o clima tropical semiarido caracterizado pela seca e pouca chuva,
ao qual esta inserido o VSSF, percebe-se o diferencial desta regido nordestina, que
tem a imagem da vitivinicultura ligada a tecnologia, ao exético e ao atipico e que,
vinculado as vinicolas, encontram-se os atrativos naturais e a gastronomia regional
(ZANINI, DA ROCHA 2010).

O enoturismo € um caminho a ser seguido na busca pelo desenvolvimento
socioecondmico da regido, como sugere a politica publica de turismo através do
Programa de Regionalizagdo do Ministério do Turismo brasileiro (MINISTERIO DO
TURISMO, 2017). Contudo, tendo em vista o carater recente do segmento na regiao,
faz-se necessario estudar e compreender o histérico comportamental bem como os
avangos e conquistas tecnoldégicos a fim de avaliar possiveis caminhos a serem
trilhados e impulsionar o desenvolvimento exponencial do enoturismo no VSSF.

Apesar da necessidade de estudos que caracterizem o perfil e o crescimento
do enoturismo no Vale do Submédio do S&o Francisco, ainda séo escassas as
pesquisas que informem, objetivamente, uma curva de desenvolvimento ou mesmo
uma cronografia dos acontecimentos relevantes que cheguem até os dias atuais.
Também se faz necessaria, uma investigacao in loco que possibilite uma analise de
desenvolvimento econdémico, cultural e social dentro desse cenario para contribuir
com uma caracterizagao mais ampla da regiao.

Nesse contexto, o presente trabalho almeja responder alguns dos seguintes
questionamentos:

1. Qual o progresso historico do enoturismo no Vale do Submédio Sao
Francisco?

2. Quais avancos culturais, tecnoldgicos e/ou socioeconémicos podem ser
percebidos no passado e no cenario atual?

3. Quais experiéncias ou atividades ligadas ao enoturismo estdo sendo
empregadas na regiao?

4. E, quais solugdes alternativas podem ser apresentadas e
implementadas através de politicas publicas junto a empresas locais a fim de

impulsionar mais avangos para esse setor?



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Evolugao da Vitivinicultura e Enoturismo no Vale do Sao Francisco

A riqueza natural, historica e cultural € que faz do VSSF uma regido singular.
Esta localizada entre os paralelos 8 e 9° S, cujo clima é caracterizado como tropical
semiarido, com temperatura média anual de 26° C, pluviosidade de
aproximadamente 500 mm, concentrada entre os meses de janeiro a abril, € 330 m
de altitude (DIAS; VITAL, 2012). Os solos sado ricos em minerais e pobres em
matéria orgénica. Com 3.100 horas de sol ao ano (COPELLO, 2021) e chuvas
concentradas, o VSF € considerado uma das melhores regides do mundo para o
plantio de uvas (ZANINI e DA ROCHA, 2010, p, 74).

No século XVI ja havia registros de cultivo de videiras na Bahia e em
Pernambuco, em decorréncia da colonizagdo pelos europeus, todavia, segundo
Falcade (2005), o desenvolvimento da viticultura na regido do VSSF teve inicio na
década de 1960, gragas aos projetos governamentais que incentivaram a
implantagdo da agricultura irrigada na regido do semiarido brasileiro. O cultivo de
uvas para vinificagao iniciou-se no ano de 1978, com a chegada de Jorge Garziera,
endlogo gaucho, que se mudou para o Nordeste com o intuito de implantar um
projeto de producédo de uvas na Fazenda Milano, onde se criou a Vitivinicola Vale do
Sao Francisco, que produzia os vinhos Botticelli (ZANINI; ROCHA, 2010).

A partir dos anos 90, mesmo ainda de forma timida, constata-se o inicio do
fluxo de visitantes nas unidades vitivinicolas, seja por motivos comerciais, de carater
técnico-cientifico ou de lazer (BINFARE; GALVAO; CASTRO, 2016).

O enoturismo no Vale do Submédio Sdo Francisco teve seu marco inicial com o
estimulo do desenvolvimento desta regido. Explorando alternativas diferentes da
producao de frutas, por meio da Lei de n° 10.837, representantes do poder publico
dos municipios pernambucanos de Petrolina, Lagoa Grande, Santa Maria da Boa
Vista e Oroco e os baianos Juazeiro, Sobradinho, Curaca e Casa Nova, fundaram no
ano de 2004 a Rede Integrada de Desenvolvimento Econdmico (RIDE), tendo um
dos focos principais na estruturacdo da cadeia produtiva do turismo, especialmente
as atividades ligadas a agricultura irrigada, ciéncia e tecnologia e vitivinicultura, com

destaque para o enoturismo (BARBOSA, 2009). Entre as estratégias estavam a



promocao de eventos que dessem mais visibilidade e atraissem maior publico para a
regiao, buscando a exploragdo do potencial natural do local, como o ambiente
inusitado para a produgao de vinhos e as paisagens ao longo do Rio Sao Francisco,
além do estimulo a criacdo de produtos turisticos que envolvessem a visitacdo das
vinicolas (DIAS; VITAL, 2012).

Em 2005, foram introduzidas variedades de uvas hibridas de Vitis labrusca na
regido, com as quais comegam a ser elaborados os primeiros sucos de uva
(PROTAS; CAMARGO, 2010). No mesmo ano, o VSSF foi responsavel por 15% da
producdo nacional de vinhos finos, com aproximadamente 7 milhdes de litros,
destinados ao mercado interno e externo (ZANINI; ROCHA, 2010).

Em julho de 2009, atendendo ao processo n. 1G200701, requerido pelo
Conselho da Unido das Associacdes e Cooperativas dos Produtores de Uvas de
Mesa e Mangas do Vale do Submédio Sao Francisco, o Instituto Nacional de
Propriedade Industrial - INPI, outorgou a Indicagdo de Procedéncia - IP - Vale do
Submédio S&o Francisco.

Protas e Camargo (2010) apontaram a uva de mesa como o foco principal da
viticultura do VSSF. Sendo esta a maior regido produtora de uvas finas de mesa do
Brasil. Ainda no ano de 2010, a area de vinhedos para elaboragao de vinhos era de
aproximadamente 700 ha. No processo de avancgo e ajuste tecnoldgico introduziu-se
nos vinhedos de uvas para vinho, a mecanizagao das atividades de desponta, poda
verde (desfolha) e colheita, o que relaciona a imagem da vitivinicultura com a
tecnologia (PROTAS; CAMARGO, 2010). Zanini e Rocha (2010) sustentam que o
enoturismo no VSSF ja tinha identidade. Segundo a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), o VSSF consolidava-se como um polo produtor de vinhos
e espumantes, compondo-se de sete vinicolas instaladas na regiao.

Em 2012, seis das sete vinicolas se encontravam abertas para visitacdo: Ouro
Verde, Bianchetti, Botticelli, Garziera, Vinibrasil e Ducos (DIAS; VITAL, 2012). Em
entrevista concedida a Dias e Vital (2012), o presidente da Associagao Integrada de
Turismo na RIDE (ASSITUR) refere que a média de visitagdo nas vinicolas da regiao
era de 200 pessoas por més em 2004, ja em 2012 os numeros se aproximavam de 5
mil turistas por més interessados no enoturismo.

Atualmente, o VSSF produz hoje cerca de 7,5 milhdes de litros de vinhos de

uvas viniferas e cerca de 10 milhdes de litros de vinhos de nao viniferas. Além de
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muito suco e uvas para consumo in natura no mercado interno e para exportagao. A
regido ja estd com sua IP — Indicacdo de Procedéncia, em processo final de
aprovacgao junto ao INPI, e ja conta com uma associagao de produtores, o Instituto
do Vinho do Vale do S&o Francisco (VINHOVASF) (COPELLO, 2021). As vinicolas
integrantes da regido sao: Rio Sol, Terranova (Miolo), Garziera, Adega Bianchetti
Tedesco, Botticeli, Vinum Sant Benedictus, Vinicola Mandacaru (S&o Braz),
Granvalle (COPELLO, 2021).

Com isso, fica evidente que a Vvitivinicultura e o enoturismo contribuem

significativamente para a continua evolugéo e crescimento do VSSF.

2.2 Compreensao do que é Enoturismo

Segundo Inacio e Cavaco (2010), o enoturismo surgiu apos a Segunda Guerra
Mundial, com as visitas as caves e adegas. Porém, somente nos anos noventa
surge como fenébmeno autbnomo.

No ano de 1998, ocorreu na Australia a primeira conferéncia sobre enoturismo
de que se tem noticia. A partir dai muitas pesquisas sobre o tema comecaram a ser
desenvolvidas. Inicialmente, o termo relacionava-se apenas com a visita a empresas
vitivinicolas para comprar e degustar vinhos (LIMA; RIBEIRO; NUNES, 2020). Mas, é
pertinente ressaltar que analisar o enoturismo apenas como o turismo voltado as
visitas em vinicolas para a degustacdo dos produtos seria propor uma visao
simplista e unilateral, pois 0 enoturismo abrange inumeras atividades. Os costumes,
as tradicbes e as historias fazem parte deste nicho turistico, bem como os
personagens envolvidos, as paisagens culturais, as ferramentas e o manejo do
cultivo da uva além da forma de producédo do vinho, sdo componentes essenciais
que integram a cultura do vinho e motivam as visitas enoturisticas.

A Carta Europeia de Enoturismo de 2015 define o Enoturismo como o
desenvolvimento das atividades turisticas, de 6cio e tempo livre, dedicadas ao
descobrimento e desfrute cultural e enolégico da vinha, do vinho e seu territorio.
Para Hall et al. (2004, p. 3), o enoturismo pode ser definido como visitas a vinhedos,
vinicolas, festivais de vinhos e vivenciar na pratica as caracteristicas de uma regiao
de uvas e vinhos. De acordo com Wirz et al. (2016), o enoturismo representa uma
oportunidade de suma importancia para o desenvolvimento vitivinicola, pois através

dele toda a regido se desenvolve. Além de visitas as vinicolas, o enoturismo
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impulsiona as vendas de vinhos, a gastronomia, o comércio e investimentos em
infraestrutura em toda a regiao.

O conceito de enoturismo avanca de simplista e unilateral, inicialmente
relacionado apenas com visitas as vinicolas e degustagcbes de vinhos, para
complexo e multifacetado: o enoturismo pressupde o deslocamento de pessoas,
motivadas pelas propriedades organolépticas e por todo o contexto da degustagao e
elaboragao de vinhos, bem como a apreciacéo das tradi¢des, cultura, gastronomia e
tipicidade dos territérios do vinho. E um fenémeno dotado de subjetividade em que a
principal substancia € o encontro com quem produz uvas e vinhos (VALDUGA, 2012,
p. 130)

Seguindo esse mesmo conceito, Gu e Huang (2019) afirmam que o enoturismo
consiste num conjunto de atividades associadas a visitas e experiéncias
relacionadas com a produgao de vinho. No Brasil o enoturismo teve inicio na década
de 1930 (VALDUGA, 2012) e desde entdo vem se desenvolvendo. Valduga e
Gimenes-Minasse (2018) observam que a atividade, antes concentrada
principalmente no sul do pais, vem se descentralizando, resultado da prépria
expansdo da vitivinicultura nacional. Neste contexto, devido a multiplicidade de
cultura, clima e terroir das diferentes regides, o enoturismo brasileiro apresenta
caracteristicas e niveis de desenvolvimento diversos.

Desde entdo esta regido vem desencadeando novas possibilidades de roteiros
enoturisticos com o intuito de alavancar o desenvolvimento da regido e proporcionar
ao enoturista experiéncias memoraveis, como sugere Nascimento, Maia e Dias
(2012): a intengcdo dos destinos turisticos deve ser a de ofertar experiéncias
extraordinarias ou memoraveis relacionadas as vivéncias do consumidor durante as
visitas. O objetivo € proporcionar um momento que o turista interprete como unico,
no qual ele se sentira realizado e sera marcado profundamente.

Uma experiéncia memoravel pode ser traduzida como um sentimento de estar
presente em um lugar, vivenciando e absorvendo aquele momento unico. Uma
experiéncia se torna inesquecivel, principalmente, quando se pode compartilha-la
com pessoas ou criar lagos durante a vivéncia, o que reforga o papel das emocodes
como o ponto central das experiéncias memoraveis (Knobloch, Robertson, e Aitken,
2014).
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2.3 Perfil dos Enoturistas

Getz (2000) apontou que o enoturismo é um sistema composto por trés
elementos centrais: consumidor (turista), destino e oferta. Os turistas séo o foco da
oferta e da demanda. Portanto, para entender esse fendbmeno, €& necessario
entender o perfil do turista e o que ele procura. Sé assim sera possivel oferecer o
produto que melhor se adapta as suas expectativas e necessidades.

Para Krippendorf (2003), o homem nao nasce turista, mas a sua curiosidade e
necessidade de mobilidade fazem dele um viajante, procurando sobretudo explorar,
descobrir e aprender. Lopez-Guzman et al. (2013) apontam a caréncia de estudos
de demanda do enoturismo e a falta de padronizagdo de metodologias de pesquisa
que permitam estudos comparativos de comportamento do consumidor em regides
vinicolas de diferentes paises. Os poucos autores que se debrugam sobre este tema
afirmam categoricamente que os enoturistas ndo sdo um grupo homogéneo
(Charters e Ali-Knight 2002; Hall et al. 2002).

Sparks (2007) refere-se a falta de uma imagem dos enoturistas, por outro lado
Reyes (2012) propde a presenga de um conjunto de caracteristicas que tipicamente
os enoturistas possuem, sdo elas: a busca pela autenticidade, um alto nivel de
escolaridade, uma forte aposta nos interesses do turismo rural, um desejo de calma
e tranquilidade, o apelo da gastronomia da regido, e a ligagao entre a saude e o ar
livre.

A maioria dos pesquisadores da area tende a avaliar e identificar grupos de
enoturistas por meio de dois procedimentos distintos: o primeiro € baseado em
informagdes demograficas sobre idade, sexo, procedéncia, escolaridade e familia; o
outro, perfis mais detalhados, com foco nos aspectos psicograficos como
motivacgdes, opinides, areas de interesse, crengas, valores e estilo de vida (Charters
e Ali-Knight 2002; Mitchell e Hall 2006).

A segmentacado dos enoturistas em grupos distintos tem-se revelado crucial
para compreender quais sao as principais motivacbes dos turistas e o que
consideram importante durante uma visita a uma empresa vitivinicola. Além disso,
para os operadores de enoturismo, a segmentacédo de mercado € necessaria para
auxiliar no desenvolvimento de produtos e planejamento de marketing (Mitchell, Hall
e MclIntosh 2002; Williams e Kelly 2001).

No entanto, apesar da segmentagdo, os visitantes que apresentam

caracteristicas demograficas parecidas podem apresentar divergéncias relevantes
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com relagdo aos aspectos psicograficos (Bruwer, Li e Reid, 2002), ja que seus
comportamentos sdo influenciados por diversas variaveis, como origem, género,
estilo de vida, personalidade, motivagdes, necessidades e experiéncia. Com isso, 0os
autores Getz e Brown (2006) propuseram a subdivisdo das motivagbes dos
enoturistas em quatro grandes grupos: Intelectuais, associados ao aprendizado e a
descoberta e exploragdo de coisas novas, sociais, ligados ao desenvolvimento de
relacionamentos, aqueles que objetivam a mudanga de habilidades, associados ao
desejo de atingir um objetivo especifico ou completar um desafio, e, finalmente,
aqueles que evitam a rotina e expressam o desejo de escapar.

Ao considerar como critério o interesse dos turistas pelo vinho, Johnson (1998)
propds uma das primeiras classificagdes, dividindo os enoturistas em especialistas
interessados em vinho e atividades afins e enoturistas que buscam lazer e
descanso. Por outro lado, Hall e Macionis (1998), tendo em conta o nivel de
conhecimento e interesse pelo vinho, propdéem dividir os enoturistas em trés
categorias: entusiastas (wine lover), interessados (wine interested) e curiosos (wine
curious).

Charters e Ali - Knight (2002) investigaram o habito de enoturistas em vinicolas
australianas e identificaram quatro niveis de interesse e de conhecimento prévio
sobre vinhos (novatos, interessados, amantes do vinho e conhecedores) e
observaram que a maioria dos enoturistas valoriza o ambiente vitivinicola e a
aquisicdo de novos conhecimentos. Alebaki e Lakovidou (2010) como resultado de
um estudo realizado na Grécia, identificaram quatro grupos, distinguidos com base
em aspectos sociodemograficos e motivagdes turisticas: os apaixonados (wine
lovers) - consideram-se interessados ou muito interessados em vinho e consomem
regularmente, os novatos (neophytes) - para este grupo, as empresas vinicolas
como atragdo, sdo um importante motivo para visitar a regido, turistas ocasionais
(occasional visitors) - que estdo interessados em visitar regides vinicolas
principalmente por causa da gastronomia local, uma grande parte deles ndo esta
interessada em desenvolver conhecimentos de vinho e seu campo de produgao e os
acidentais (hangers-on) - aqueles que vao as vinicolas sem interesse aparente pelo
vinho, como parte de um grupo que decide visitar as atragdes. Lameiras et al. (2016)
estudaram rotas enoturisticas portuguesas e propuseram quatro classificagoes:

apaixonado pelo vinho, interessado, curioso e indiferente.
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Se tratando do Brasil, destino enoturistico relativamente recente, é percebida a
escassez de informagdes relativas aos enoturistas (LIMA; RIBEIRO; NUNES, 2020).
Apesar disso, foram encontrados estudos similares aplicados ao cenario brasileiro: o
comparativo entre as regides vinicolas do Vale dos Vinhedos e Vale do Séao
Francisco, de Zanini e Rocha (2010), e o comparativo entre os perfis dos enoturistas
do Vale do Vinhedos (VV) e VSSF, de Lima, Ribeiro e Nunes (2020).

Zanini e Rocha (2010), em pesquisa realizada com 136 turistas que visitaram a
regiao do VSSF entre os meses de fevereiro e abril de 2007, detectaram as
caracteristicas e motivagdes dos visitantes. Se referindo aos aspectos demograficos,
constatou-se que a maior parte dos turistas originam-se dos Estados onde se
localiza o destino e 69% dos visitantes possuem até 40 anos. O tempo de
permanéncia dos visitantes no VSSF é maior se comparado ao VV, sendo que 32%
dos entrevistados permanecem de 3 a 5 dias e quase 46% ficam 6 dias ou mais no
VSSF, enquanto 70% dos visitantes permanecem por 1 ou 2 dias no VV. Outra
informagdo obtida em relacdo ao enoturista do VSSF é que 89% deles viajam
sozinhos ou acompanhados por colegas de trabalho ou grupos de amigos,
diferentemente do VV onde 79% dos turistas estavam acompanhados pelo cénjuge
ou pela familia.

Em relacédo ao grau de interesse em visitar vinicolas no VSSF, Zanini e Rocha
(2010) apontam que 43% dos entrevistados responderam ter “muito interesse” e
34% disseram “ter pouco” ou “nenhum interesse” em conhecer as vinicolas. No que
diz respeito ao interesse pela enogastronomia local, 50% das pessoas consultadas
responderam “ter muito interesse” e 27% relatam “interesse razoavel”’. Quanto ao
grau de interesse para comprar vinhos, a regido do VV apresenta numeros
expressivos, 76% dizem ter “muito interesse” ou “interesse razoavel”, ja no VSSF os
numeros retratam 51% para esta variavel. No VSSF, 77% dos visitantes afirmaram
ter “muito interesse” ou “interesse razoavel” em apreciar as paisagens. Em aspectos
motivacionais, 60% das pessoas disseram ter “muito interesse” em conhecer novos
lugares e pessoas. Por fim, em relagéo a sair da rotina e fazer algo diferente, os que
possuem “muito interesse” correspondem a 53% dos entrevistados.

Em estudo mais recente, Lima, Ribeiro e Nunes (2020), em pesquisa realizada
em vinicolas no VSSF, entres os meses de dezembro de 2017 e fevereiro de 2018,
com 308 enoturistas, perceberam que a maioria dos visitantes eram da mesma

regido onde estavam inseridas as vinicolas, representando 80% dos entrevistados.
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Considerando as idades em faixa etarias, o percentual foi de 35% para visitantes
entre 18 e 25 anos, e os que tém de 26 a 35 anos correspondem a 24%, sendo a
média de idade de 34 anos. Quanto ao estado civil, os casados ou com unido
estavel representam 44,8% dos entrevistados e os solteiros representam 51%. No
que diz respeito ao consumo, 54,4% das pessoas consideram-se consumidores ou
apreciadores de vinho. Em relagdo ao interesse sobre vinhos, 68% dos
consumidores consideram-se “interessados, mas ndo conhecedores” e s6 21,8%
consideram-se ‘“interessados e conhecedores”. Relacionado ao grau de
conhecimento sobre vinhos, a maioria classificou o seu conhecimento como “fraco”,
somando o percentual de 44%, e 33,8% dos entrevistados disseram ter
conhecimento “médio”.

Uma vez segmentado em grupos com interesses e motivagdes diferentes, é
possivel desenvolver um incremento de produtos e servicos que atendam as
demandas e necessidades observadas. A partir disso, foram criadas rotas

enoturisticas como forma de diversificar o produto turistico na regiao.

2.4 Rotas enofluviais e sua contribuicao para o desenvolvimento do Vale
do Sao Francisco

Zanini (2007) define as rotas de vinho como um conjunto de locais, empresas e
organismos com interesse turistico, os quais se encontram devidamente sinalizados
e estruturados em rede. Ja Macionis & Cambourne (2002) se referem as Rotas
Enoturisticas como veiculo que permite ao visitante entrar em contato com o meio
rural por meio da visita a vinhedos, a colheita da uva, a participagao na elaboragao
de vinhos e o contato com o produtor. Cada rota integra a cultura e a sociedade que
habita na regido. Hall et al. (2002, p. 36) aponta que sao diversos os componentes
envolvidos em uma Rota Enoturistica: vinicolas, 6rgados publicos, agricultores
envolvidos com o turismo rural, enotecas, restaurantes, queijarias, hotéis, pousadas,
fornecedores, operadoras de turismo, agéncias de viagens, distribuidores de
produtos especiais, turistas, associacdes recreativas, culturais, ambientais,
esportivas e gastronémicas, escolas e outros estabelecimentos de ensino,
prestadores de servicos complementares.

Nesse contexto, para destacar-se entre outras localidades e ser referéncia em
enoturismo, uma determinada regido necessita organizar-se de forma integrada,

criar politicas publicas que gerem impactos positivos sobre a sua imagem, a fim de
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atrair investimentos e contribuir com a economia local, bem como elaborar
estratégias, junto a iniciativas privadas, produtores de vinhos e a comunidade, que
visem minimizar os custos, melhorar a infraestrutura, a oferta de produtos e servicos.
Além disso, idealizar roteiros que promovam a interacdo corporativa de municipios
proximos, compartilhando assim a cultura regional e envolvendo todos os
componentes indispensaveis, € essencial para a consolidacdo e o continuo
desenvolvimento do segmento turistico na regiao.

Nesse sentido, visando a evolucdo social e econdmica do VSSF, e buscando
diversificar o produto enoturistico como estratégia para atrair visitantes, criou-se os
roteiros caracterizados como enofluviais. Um dos roteiros enofluviais mais bem
consolidado no VSSF é denominado de “Vapor do Vinho”, o nome faz alusao aos
antigos vapores que contribuiram para o desenvolvimento do Nordeste brasileiro.
Trata-se de um passeio que une as belezas do rio Sdo Francisco, paisagens da
caatinga e vinho. Langcado em abril de 2011, o roteiro Vapor do Vinho foi uma
parceria do governo da Bahia através do Bahiatursa (Superintendéncia de Fomento
ao Turismo do Estado da Bahia), do trade turistico local e da iniciativa privada - a
Miolo Winegroup (Fazenda Ouro Verde) (DIAS; VITAL, 2012). Dias e Vital (2012),
relatam o primeiro roteiro teste do Vapor do Vinho, ocorrido em junho de 2011, sendo
registrado a presenca de 76 pessoas. No ano de 2012, de acordo com a Gestéo do
Projeto Rota do Vinho do VSSF o passeio recebia uma média de 300 visitantes por
més. Nessa época, o roteiro era constituido por visita a Fazenda Fortaleza - em
Casa Nova, Ba - onde era possivel observar o packing house de frutas e degustar
manga e uva. Logo apods, seguia para a Vinicola Ouro Verde para observacao dos
parreirais e produgdo de vinhos e destilados, fechando com a degustacdo dos
produtos da linha Terranova, e almog¢o a bordo na Barca Rio dos Currais. O custo
era de R$90,00 por pessoa.

Tendo sofrido diversas alteragdes ao longo dos anos, atualmente, o Roteiro
Enoturistico Vapor do Vinho parte da cidade de Petrolina-PE, com transfer rodoviario
incluso, seguindo para a Vinicola Terranova, onde, além de conhecer os parreirais e
os processos de elaboragdo de vinhos, brandy e espumantes, se tem uma breve
aula de servico do vinho, ministrada por um endlogo, finalizando com uma
degustacédo dos produtos. Depois, os enoturistas navegam pelo maior lago artificial

da América Latina, o Lago de Sobradinho, com musica ao vivo, almogo a bordo e
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banho na ilha da Fantasia. O custo é de R$ 198,00 por pessoa (VAPOR DO SAO
FRANCISCO, 2022).

Outro roteiro relevante para esse estudo é intitulado de “Rota das Aguas ao
Vinho”, e apresenta propostas semelhantes ao “Vapor do Vinho”, mas em cenarios
distintos. O passeio sai de Petrolina-PE e percorre cerca de 50 km com destino a
Vinicola Rio Sol no municipio de Lagoa Grande-PE. A empresa pertence ao Grupo
Global Wines e produz as linhas Rio Sol, Paralelo 8 e Winemaker’s, além de
importar rétulos portugueses (JORNAL CORREIO, 2018). Chegando na vinicola o
visitante é recepcionado e direcionado aos parreirais, onde é possivel provar uvas
diretamente da videira, depois € feita uma visita guiada por varios setores da vinicola
conhecendo as etapas de elaboragdo de vinhos. Seguindo o roteiro, os turistas
embarcam no catamara para navegar no rio Sdo Francisco. O tempo no barco dura
em torno de 1h, com parada para banho no Rio Sdo Francisco e degustagao de
espumantes. Ao retornar para terra firme, € servido um delicioso almogo regional
acompanhado de vinhos e sobremesa (JORNAL CORREIO, 2018). A “Rota das
Aguas ao Vinho” agrega ao enoturista conhecimento técnico sobre uvas e vinhos,
proporciona a apreciagao da gastronomia regional ao mesmo tempo que contempla
as belezas do Velho Chico - termo popularmente utilizado para fazer referéncia ao
rio Sdo Francisco. O custo do roteiro é de R$ 180,00 por pessoa (FARIAS, 2022).

Os roteiros enofluviais tém sido a principal ferramenta atrativa de turistas,
contribuindo direta e indiretamente para a progressao social e econémica do VSSF

desencadeando investimentos nos multiplos aspectos que envolvem o enoturismo.

2.5 Alternativas para alavancar o setor

De acordo com uma pesquisa realizada por Lazzo (2011), os interessados no
universo do vinho, procuram conhecer o modo de vida local por meio de
experiéncias vivenciadas durante a visita. Dependendo da execucao do roteiro,
outros produtos e servicos locais sao fornecidos pela populagdo, criando mais
oportunidade emprego e maior desenvolvimento do sistema turistico social e
regional.

Os roteiros enoturisticos em paises como Francga, Italia, Espanha, Portugal e
Alemanha sao, geralmente, mais explorados do que visitas a museus e monumentos

histéricos (PACHECO; SILVA, 2001). Esses paises usam suas ofertas gastronémicas
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como atrativo, uma vez que o vinho é considerado patriménio cultural, estando
intimamente ligado a evolugdo da populacéao, tradigdes histéricas e a gastronomia
(BINFARE; GALVAO; CASTRO, 2016).

O enoturismo pode facilitar multiplas oportunidades na industria do vinho:
estratégias de venda direta, promogao e incremento de marcas e produtos agricolas,
aumentando o numero de potenciais consumidores, gerando uma nova fonte de
educacao e conscientizagdo sobre o vinho, a uva, a gastronomia e a regiao
(CARNEIRO; WANDERLEY, 2002).

Para a consolidagédo da pratica do enoturismo na regido, alguns incrementos
sd0 necessarios, como caracterizar a geografia onde s&o produzidos os vinhos,
tornando-se uma referéncia para assimilar a origem dos produtos (Falcade, 1999).

Tomando como exemplo uma regidao que € considerada referéncia em
enoturismo no Brasil, o Vale dos Vinhedos, entre as diversas estratégias para
consolidar e alavancar o segmento enoturistico, optou-se por implantar feiras e
festas regionais que promovem a uva e o vinho (Festa da Uva, Fenavinho e
Fenachamp), Associacdo de Produtores de Vinhos (Aprovale), investimentos em
estruturas de recebimento, restaurantes, pousadas tematicas e salas especiais de
degustacdo de vinhos. Iniciativas como a criagdo de um Spa do Vinho agrega
diferencial a area visitada, além de proporcionar experiéncias impares a quem visita
(VALDUGA, 2008). Essas e outras alternativas podem ser implementadas no VSSF,
a partir da unido entre iniciativas privadas, gestao publica e a comunidade, a fim de
impulsionar o desenvolvimento do enoturismo, e expandir o potencial turistico da

regiao.
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3 OBJETIVOS

3.1 Objetivo Geral

Realizar um estudo aprofundado de revis&o bibliografica que permita observar
os avancos do enoturismo no VSSF, promover os aspectos positivos das atividades
de carater enoturisticos existentes e averiguar novos projetos que tenham por
finalidade o crescimento da cadeia enoturistica, levando em consideracdo as

iniciativas ja realizadas por empresarios e instituicdes locais.

3.2 Objetivos especificos

e Investigar os avancos histéricos do enoturismo no VSSF;

e Explanar e analisar os principais desenvolvimentos tecnolégicos;

e Descrever as caracteristicas dos visitantes e suas principais motivacdes para
visitar a regiao;

e Sugerir alternativas para impulsionar o desenvolvimento do VSSF por meio do
enoturismo;

e Explorar as riquezas e peculiaridades que fazem do VSSF uma poténcia na
producao de vinhos e forte tendéncia na pratica de experiéncias enoturisticas;

e Auxiliar nas pesquisas de conhecimento acerca do setor e contribuir nos

recursos imateriais como o acesso a informacao de qualidade
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4 METODOLOGIA

O presente estudo apresenta abordagem qualitativa de carater descritivo, e
compreende o levantamento de dados secundarios. Inicialmente, desenvolveu-se
uma sondagem do histérico da regido do VSSF, com o intuito de compreender seus
avangos e conquistas no setor enoturistico.

A captacado de dados se deu por meio de trabalhos e publicacbes de carater
académico, disponiveis em plataformas digitais e sites especializados como
Brazilian Journals, Infoteca, Scielo, Google Schoolar, Portal CAPES, Radalyc,
REDIB, entre outros. As publicagdes encontradas seguem um intervalo de 10 a 15
anos. E serviram como suporte para fundamentacgao teérica do trabalho.

Em seguida, realizou-se a pesquisa por relatorios técnicos relacionados a
atividades turisticas pontualmente em 6érgéos oficiais responsaveis pelo turismo a
nivel nacional (MTUR), estadual (SETUR/ EMPETUR) e municipal (ASSITUR). Isso
somado a contribuicdo de dados obtidos em revistas, jornais, artigos e peridédicos
viabilizou a estruturagao e analise do presente trabalho.

Além disso, fez-se uma busca por estudos que apresentassem uma pesquisa
de campo, com a realizagao de entrevistas e aplicagao de questionarios aos turistas,
a fim de conhecer seus perfis, caracteristicas e motivagbes. Entre as revisdes
bibliograficas efetuadas, embora n&do se tenha tantos estudos disponiveis,
verificou-se a presenga de pesquisas com propositos similares, com resultados
recentes e coerentes a realidade do local, que se fizeram pertinentes para

integrarem este estudo aprofundado.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A construcao desse trabalho de concluséo de curso estabeleceu um verdadeiro
desafio no que diz respeito ao alinhamento das informacdées com o intuito de
fornecer dados atuais e coerentes a realidade do modelo de enoturismo praticado no
Vale do S&o Francisco. Por se tratar de um exercicio de revisdo, os maiores desafios
foram atrelados ao campo da pesquisa, uma vez que as fontes divergem ao
apresentar nome das empresas Vvitivinicolas, precos dos passeios e oferta de
produtos ligados ao turismo. Como o VSSF é uma regido em evolugao acelerada e
ainda muito recente na esfera das inovagdes enoturisticas, muitos desses avangos
nem sequer foram registrados ainda em literatura. Portanto, fica clara a necessidade
de explorar novos horizontes no que permeia a problematica desse tema: os
avangos, as conquistas e as alternativas para alavancar o setor. Exemplos de outras
regides de sucesso no mundo, bem como as iniciativas implantadas no préprio pais,
podem e devem servir de espelho para fomentar o progresso dessa regidao semiarida
emergente.

Foi possivel identificar também que esse € um tema muito dinamico e sofre
modificagdes substanciais ao longo dos anos. Os autores citados mostram isso de
forma clara em suas abordagens e trazem o panorama do enoturismo local sob
diversas cronologias. Portanto, faz-se necessario atualizar os dados e pesquisas
periodicamente.

Desenvolver esse trabalho possibilitou uma visdo mais ampla a respeito do
crescimento regional e de que forma esse estudo pode impactar positivamente nas
acdes futuramente desenvolvidas e implementadas no setor enoturistico.

Finalmente, essa pesquisa contribuiu para o despertar de novas ideias, acoes,
produtos e melhorias na oferta de servigos relacionados ao enoturismo na regiao do

Vale do S3o Francisco.



22

REFERENCIAS

ALMEIDA, Brendo Leonel Alves de; VITAL, Tales Wanderley; MELO, André de
Souza. Polo turistico vale do sao francisco: o papel de cada municipio na cadeia
produtiva do enoturismo. Brazilian journal of development, [s. I.], 2019.

BANDEIRA, Ariadna da Silva; SANTOS, Tadeu Bello dos. Enoturismo do Vale do
Séo Francisco -/BA - uma discussao sobre identidade e tradic&o cultural.
Conhecimento atual, [s. I.], 2018.

BERNIER, E. T.; VALDUGA, V.; GABARDO, W. O.; GANDARA, J. M. G. Enoturismo
na regido metropolitana de Curitiba: realidades e desafios de um novo territério do
vinho. PASOS Revista de Turismo y Patrimonio Cultural, [S. I.], v. 18, n. 1, p. 39-56,
2020.

BINFARE, Paula Wabner; GALVAO, Patricia Lins de Arroxelas; CASTRO, Cleber
Augusto Trindade. Enoturismo: possibilidades e desafios para o desenvolvimento
regional do turismo na regido vinicola do Vale do Sdo Francisco - Nordeste
brasileiro. PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio Cultural, vol. 14, nim, [s. L], 5
out. 2016

BRAMBILLA, Adriana; VANZELLA, Elidio. A cultura, o vinho e o turismo. Grupo de
cultura e estudos em turismo, [s. ], 2017.

COPELLO, Marcelo. Indicagao de Procedéncia. Veja Rio, [s. I.], 2021.

DAL ROSSO LIMA, B.; RIBEIRO, J. C.; NUNES, V. P. Enoturismo no Brasil: um
estudo comparativo dos perfis dos enoturistas do Vale dos Vinhedos e do Vale de
Sao Francisco. Redes, v. 25, n. 2, p. 782-808, 2020.

DIAS, P. P.; VITAL, T. W. O Desenvolvimento do Enoturismo no Vale do Sao
Francisco: um segmento em expansao. Revista Turismo em Analise, [S. 1], v. 23, n.
3, p. 643-662, 2012.

FARIAS, Tais. Rota do Vinho x Vapor do Vinho. Qual passeio escolher aqui no Vale
do Sao Francisco?. Blog de Petrolina para o mundo, [s. /], 2022. Disponivel em:
https://depetrolinaparaomundo.com.br/rota-do-vinho-e-vapor-do-vinho

GALVAO, P. L. de A.; CASTRO, C. A. T.; MARQUES, P. C. L. Multifuncionalidade no
espaco rural brasileiro: o turismo na regiado vinicola do Vale do Sao Francisco.
Revista Brasileira de Ecoturismo (RBEcotur), [S. L], v. 11, n. 2, 2018.

KROGER, Lidia Pina. Enoturismo na Bahia: uma analise sobre o potencial do
enoturismo na regido do Vale do S&o Francisco/BA. Repositorio institucional da
UFBA, [s. I.], 2017


https://depetrolinaparaomundo.com.br/rota-do-vinho-e-vapor-do-vinho/

23

LIMA, Barbara Dal Rosso. Enoturismo no Brasil: um estudo comparativo sobre o
perfil do enoturista do Vale dos Vinhedos (RS) e Vale do Sao Francisco (BA/PE).
Repositorium, [s. 1], 2018.

LOCKS, Eliza Bianchini Dallanhol; TONINI, Hernanda. Enoturismo: o vinho como
produto turistico. Seminario de Pesquisa em Turismo no Mercosul, [s. I.], 2004
MATOS, M. B. de A.; BARBOSA, M. de L. de A.; COSTA, J. H. de P. Da crise
cacaueira ao turismo experiencial chocolateiro: o inicio do movimento de
reposicionamento de marca do destino turistico Ilhéus-BA. Scielo, [s. I.], 2021

MELO, L. M. R. de; MACHADO, C. A. E. Vitivinicultura brasileira: panorama 2019.
Embrapa Uva e Vinho. Comunicado Técnico, 214, [s. I.], 2020

OLIVEIRA, Maria Chaves de. A fruticultura no Vale do S&do Francisco. Associagao
comercial da Bahia, [s. 1], 2017

PROTAS, José Fernando da Silva, CAMARGO, Umberto Almeida. Viticultura
Brasileira. Panorama setorial, [s. /.], 2010.

SEQUINEL, Amanda; FIGUEREDO, André Rafael; PINHEIRO, Mirian Terezinha.
Enoturismo: perspectivas e analise de um setor em ascensdo. Universidade de
Caxias do Sul, [s. 1], 2011.

SILVA, Michele Cristina da Costa; MINASSE, Maria Henriqueta Sperandio Garcia
Gimenes. Praticas em hospitalidade no enoturismo em Andradas (MG). Turismo
visao e acao, [s. 1], 2020.

THEOTONIO, Paula. Enoturismo na Bahia. Jornal Correio, [S. /], p. 14, 8 nov. 2018.

VALDUGA, Vander. Enoturismo no Vale dos Vinhedos. Jaguar&o: Fundagao
Universidade Federal do Pampa, 2011.

VALDUGA, V.; GABARDO, W. O.; MINASSE, M. H. S. G. G. Paisagens do vinho e
enoturismo: experiéncias de alto valor. Para Onde!? Edigdo Especial - Geografia(s)
do Turismo, v. 16, n. 02, p. 251-265, 2022

VALDUGA, Vander; MINASSE, Maria Henriqueta S. G. G. O Enoturismo no Brasil:
Principais Regides e Caracteristicas da Atividade. Territoires du vin, [s. I.], 2018.

VALDUGA, Vander. O Processo de desenvolvimento do enoturismo no Vale dos
Vinhedos — RS. Vale dos Vinhedos, Belo Horizonte - MG, 2008.

VAPOR do Vinho. Vapor do S&o Francisco, [s. 1], 8 fev. 2022. Disponivel em:
https://vapordosaofrancisco.com/.

SOUSA, Rafaela. "Rio S&o Francisco"; Brasil Escola. Disponivel em:
https://brasilescola.uol.com.br/brasil/rio-sao-francisco.htm.


https://vapordosaofrancisco.com/
https://brasilescola.uol.com.br/brasil/rio-sao-francisco.htm

24

ZANINI, Talise Valduga; ROCHA, Jefferson Marcal da. O enoturismo no Brasil: um
estudo comparativo entre as regides vinicolas do Vale dos Vinhedos (RS) e Vale do
Séo Francisco (BA/PE). Turismo em analise, [s. I.], 2010.



	TCC - Ari.docx
	693a844ce0649423afe452f7f0faea6212ad9153edd7500cb4e56320b36e0d6b.pdf
	TCC - Ari.docx

		2022-06-28T10:09:12-0300


		2022-06-28T10:33:43-0300
	Renata Gomes de Barros Santos


		2022-06-28T17:59:50-0300




